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LA NUOVA

TRENTINO

TRENTINO SVILUPPO

Negli ultimi anni Trentino Sviluppo ha profondamente cam-
biato pelle, aumentando competenze, settori d'intervento,
risorse gestite, ma soprattutto sviluppando un nuovo
approccio verso il mercato e le imprese.

Un risultato reso possibile grazie a una importante riorga-
nizzazione interna, che ne ha ridisegnato la fisionomia
individuando nuove responsabilita e competenze.

Questo riassetto ha consentito a Trentino Sviluppo di agire
come facilitatore in numerosi progetti e di assumere un
ruolo di integratore all'interno di un sistema che ha visto
I'attivazione dell’'universita, dei centri di ricerca, del mondo
della formazione e degli enti locali.
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ATTRAZIONE

Nell'ultimoe-anno il potenziale-attrattivo del territorio & quasi
raddoppiato; passando da 10 _a 19 nuovi insediamenti di
imprese italiane e straniere in provincia. Fattori determinanti
sono stati la presenza di una forza lavoro stabile e preparata,
I'efficienza della pubblica amministrazione, la possibilita di
accedere a incentivi e bandi di finanziamento, la presenza di
laboratori all'avanguardia.

Nel 2017 ha visto la luce il progetto E-Ranger, per il
monitoraggio delle aree faunistiche protette tramite
piattaforme tecnologiche.

L'attivita di Attrazione di imprese ed investimenti & partita
nel 2016.

TEES

TRENTINO

29 90%

FORZA LAVORO
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EFFICIENZA PUBBLICA
AMMINISTRAZIONE



EXPORT TRENTINO

(ST IR et i Dipie o) RECERF R S A T
SVSTRICN L et e rORP S Sl SIS B
B Ry T T i LSRR The Ficiis e

3.2mid

| I e i SR

RESE COINVOLTE 2015 - 2017




TRENTINOSVILUPPO TRENTINO

TRENTINO FILM
COMMISSION

add

QUOTA EROGATA TOT. RICADUTA ECONOMICA TOT.
€ 3.000.709 € 7.782.728
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Negli ultimi tre anni la Trentino Film Commission ha
erogato 3 milioni di euro per produzioni girate sul territorio 426 days

provinciale. La ricaduta economica & stata ogni anno A
. ? F=F 3 : o 3 341days
maggiore, fino a superare i 3 milioni per ogni milione di EEpEmEe 0 |

contributo. Anche le giornate di lavoro delle maestranze 570 days
trentine sono aumentate di quasi un terzo nell’'ultimo anno.

Per la prima volta in Europa & stato introdotto un

disciplinare per certificare le produzioni eco-sostenibili. E —

stato infine avviato il progetto Trentino Game Box, per
attrarre imprese sviluppatrici di videogame. T'GREEN FILM
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~capital - mentre il Seed Money-FESR ha
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POLO MECCATRONICA
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4 g '5 MILIONI DI EURO IL FATTURATO COMPLESSIVO

3 STARTUP INNOVATIVE PREINCUBATE

1 ACCELERATORE DI STARTUP TECNOLOGICHE

62.500 Lo

?24%

Impresa, formazione, ricerca. Polo Meccatronica € uno spazio
comune e dinamico-in cui grandi e piccole imprese attivano
sinergie di business per risolvere problemi comuni e affrontare le RRARRARARRRRRARARARAAR
sfide delllndustria 4.0. Avviato nel 2013, con un investimento RRRARARRARRARARARRARAR
complessivo di 96 milioni di euro, I'hub si estende su una

superficie di oltre 10 ettari e, dal 2017, ospita gli innovativi
laboratori di prototipazione ProM Facility .

POLO
A )



| PARTNER COINVOLTI

N ér
TRENTINOSVILUPPO @

IMPRESA INNOVAZIONE MARKETING TERRITORIALE

PROVINCIA AUTONOMA 08 TRENYO

© UNIVERSITA DEGLI STUDI
¥ DI TRENTO

=5¢

i

CONFINDUSTRIA TRENTO
[ Y
'*
\_\/.'
UNONL ELAOFEA PROVINCIA AUTONOMA
Foods euaged d ywilogd ropcnsle O TRENTO

ri metalliche e
nner 3D, macchina
sottrattive, area
T, con particolare

; |

N I I

Atempo pieno 7 ! !
| I

I I

I

Turnover ' Tesisti Tirocinanti PhD 18
MECHATRONICS ; . : :
FAQTOTrING 5

facuite : 0 5 10 15 20



TRENTINOSVILUPPO

IMPRESA INNOVAZIONE MARKETING TERRITORIALE

A

Progetto Manifattura € uno dei piu grandi incubatori d'Europa
per startup e imprese della green economy. Avviato nel 2009
con la riconversione della storica Manifattura Tabacchi di
Rovereto, I'hub sorge su una superficie complessiva di 9 ettari,
offre servizi di formazione, consulenza e assistenza
personalizzati ed & parte di importanti network internazionali
quali Action e, dal 2017, Climate-KIC, il piu grande partenariato
pubblico-privato dell'Unione europea di contrasto agli effetti dei
cambiamenti climatici.

TRENTINO

GETTO MANIFATTURA
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CLEAN-TECH ED ENERGIE RINNOVABILI
EDILIZIA SOSTENIBILE
SERVIZI AMBIENTALI

ECONOMIA CIRCOLARE

(RIUSO, RICICLO, REDESIGN)

N <<<4

COMPARTI DI SVILUPPO STRATEGICO

MOBILITA SOSTENIBILE
(VEICOLI ELETTRICI, COMBUSTIBILI NON CONVENZIONALI,
INFRASTRUTTURE, BIKECONOMY)

SISTEMA CASA
(RISPARMIO ENERGETICO, SISTEMI INTEGRATI DI COMUNICAZIONE
E SICUREZZA)

INDUSTRIA DELLO SPORT

(TURISMO OUTDOOR, ATTREZZATURE, IMPIANTI ECO-FRIENDLY)
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INVESTIMENTI (FINANZIAMENTI, NON CONTRIBUTI)
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AREE E ASSET PRODUTTIVI DI MQ DI SPAZI PRODUTT!

Trentino, offrendo servizi di consulenza e di accompagna-
mento su misura. Si occupa inoltre dell'apprestamento ©

contributi ricevuti, le imprese hanno mobilitato i )
euro di capitali propri, con un effetto leva c ' a g¢
un importante aumento del PIL provinciale.
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ASSET FUNIVIARI
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800

PISTE DA SCI IN TRENTINO

239

IMPIANTI

Dal 2015 con il progetto “Lean Cableways” (“Funivie leggere”) si & 'e 69,7 m I n

avviata una nuova strategia basata su una rigorosa analisi
economico-finanziaria delle singole stazioni invernali per:

@ generare economie di scala, supportando in particolare gli
operatori medio-piccoli nella gestione dei servizi generali e
tecnici ma anche nelle attivita di promozione;

@ condividere le esperienze di gestione innovative ed efficienti;

@ coordinare e monitorare gli investimenti con specifici supporti
tecnici ed economici sin dalla progettazione degli stessi,
anziché intervenire ex post al risanamento del debito.

+36%

TRENTINO
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| NUMERI
DEL TURISMO

PROVINCIA AUTONOMA DI TRENTO

11%

(DATI ISPAT 2013 TURISTI PERNOTTANTI ESCLUSO ESCURSIONISTI)
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TENTINO

MARCA TRENTINO:
IL PROGETTO TERRITORIALE

LA MARCA E |1 SUOI VALORI

PAESAGGIO
ALPINO | MEDITERRANEO | CONTRASTI |
CLIMA | BIOSFERA | VIVO
TRENTINO
Le Alpi
Tradizioni .
m
Mobilita .
Paesaggio &
Autenticita i t d I i ano
Innovazione T e T
Affidabilita Volontariato
Cibo eIt
L Organizzazione
0 Cooperazione ITALIAN
BENESSERE LIFE STYLE

RELAZIONE | CUCINA | VITALITA

BRAND IDENTITY TERRITORIALE

[_, COMUNICAZIONE ON-OFF LINE

(ADV, DIGITAL, EDITORIA, ETC.)

EVENTI

() MoBILITA

ALLESTIMENTI FIERISTICI £ | S DIFFUSIONE BRAND TERRITORIALE

L
PISTE CICLABILI
E BICIGRILL 3 T%NTIW GUEST CARD

L~
ACCESSI STRADALI ° % TRENTINO WIFI

CORPORATE PAT <) (Q) QUALITA TRENTINO

(i) UFFICI INFO
_

Ivanr| rlmangono cambiano gli stili, il linguaggio ed i canali'di comunicazione.

Esperlenze vere esprime i valorl fondanti coni quali il Trentino vuole presentarsi al mondo: autenticita, tradizione,
~_innovazione e concretezza con un tocco di creativita ed.un sorriso tutto italiano. Di qui la necessita di creare una
nuovélmmagme affascinante e di tendenza, seppur fedele ai suoi valori di autenticita, sostenibilita e rispetto per
I'ambiente ed usare un Ilnguagglo contemporaneo dove riconoscersi.

Il progetto ql brandmg terrltonale prevede una coerente diffusione di questo nuovo sttle a settori,




DESTINAZIONE

THENTINO

TRENTINO TUTTO LANNO
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EVENTI

Sportivi, culturali, enogastronomici

(=

INNOVATIVI

PROGETTI DI SISTEMA,
ACCOGLIENZA,
ESPERIENZE

NUOVI PRODOTTI
TURISTICI

Agricoltura, cultura, ambiente

=
CONTENUTIE
PROPOSTE

ATTRAENTIED
ACCATTIVANTI




THENTINO

TRENTINO,
TERRA DI EVENTI

SPORTIVI
2016 2017
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TENTINO

INNOVAZIONE
DI PRODOTTO E PROGETTI
DI SISTEMA

I NUMERI DI TRENTINO GUEST CARD
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TENTINO

STRATEGIA DI
COMUNICAZIONE

COMUNICAZIONE
2008 2012 2017

TURISTA CLIENTE PERSONA

Solo un canale Sistema multicanale Ecosistema digitale integrato
(omni-canale on e off)
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N
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copie di Trentino Magazine distribuite
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Q

impression

4.859.376 D
13.128.860 g

N0

Q .
pagine viste §
11 milioni %,é% z 9.833
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o E8i ¥y ) (e ! k Sage . di cui stranieri
2015 2016 2017
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DATI ANNUALI MEDI
Una strategia di comunicazione omni-canale, internazionale,

integrata con il territorio per attirare una nuova domanda verso “ onleei il SR
il Trentino, soprattutto dall’'estero e far conoscere nuovi luoghi e 9 ESasile oot
nuovi prodotti a chi gia lo conosce.
°Itre 1 00 media pianificati

Una comunicazione che vale 60 milioni di contatti internazionali

-a - -
al mese. 60 mlllonl di contatti al mese



THENTINO

STRATEGIE DI SUPPORTO
ALLA COMMERCIALIZZAZIONE

MERCATI EUROPA Qflﬁg

. Mercati consolidati

MERCATI SCOUTING

. Mercati da consolidare
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